ОБЗОР ВЫБОРОВ В ГОСУДАРСТВЕННУЮ ДУМУ 
ФЕДЕРАЛЬНОГО СОБРАНИЯ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ В 2003 Г. 
В НОВОСИБИРСКОЙ ОБЛАСТИ
ПРЕДВЫБОРНАЯ КАМПАНИЯ И ПРОГНОЗЫ
В Новосибирской области федеральная избирательная кампания совпала с выборами главы администрации области, что наложило существенный отпечаток, как на ведение агитационной кампании, так и на сами результаты народного волеизъявления.

Агитационная кампания политических партий существенно регулировалась центральными органами партий, однако, не все политические партии, претендовавшие на места в Государственной Думе, смогли заявить о себе в Новосибирской области – это касается большинства мелких партий, хотя всплески их агитационной активности были редкими и незначительными, обращенными «в никуда», либо в специфическую целевую группу, которая не проявляла большого интереса к выборам (например, СЛОН и студенчество).

Традиционные партии (КПРФ, ЛДПР, Яблоко, СПС, АПР) основное внимание направляли на своего избирателя, практически не предпринимая никаких усилий (или тщетные) по поиску новых групп сочувствующих. Такая тактика оказалась неудачной, в связи с тем, что большинство новых и мелких партий, по сути, активно заимствовали старые лозунги и идеи и активно критиковали первых в неотстаивании интересов рядового избирателя.

Наиболее интенсивным агитационным каналом выступали СМИ, особенно телевидение (радио и газеты в меньшей степени).

Центральные телерадиокомпании еще с начала года начали раскручивать отдельные партии и движения (с позитивной и негативной окраской содержания информации). Так, произошло смешение аудиовизуального образа «Единой России» как политической партии, Президента В.В. Путина, с одной стороны, и «Первого канала», телеканала «Россия» (самореклама) и Центральной избирательной комиссии, а постоянное воспроизведение роликов усиливало эффект манипуляции.

С определенным диссонансом, в какой то степени, в Новосибирской области сработали местные телекомпании (особенно новостные материалы, в которых часто отсутствовал оценочный компонент, который был присущ программам центральных каналов).

Встречи с избирателями и печатная продукция оказались малоэффективными, как и использование элементов наружной рекламы.

Единая Россия

В целом, этой политической партии в СМИ был создан положительный образ, который постоянно подкреплялся рекламными материалами. Можно говорить о широком использовании административного и информационного ресурсов по отношению к агитационной кампании этой политической партии, что подтверждается и независимыми экспертами-аналитиками, и вытекает из самой сущности данной партии – партии «власти».

Партия не просто использовала информационные поводы, она активно их создавала, информации  о ней и ее руководстве было много, но отсутствие представителей «Единой России» на теле и радиодебатах, не только не ухудшило ее шансов победить, но наоборот, принесло большие дивиденты: с кем дебатировать? У нас нет конкурента! 

На местном уровне размах агитационной кампании «Единой России» был невелик, партия сосредоточилась на продвижении кандидатов по одномандатным округам.

КПРФ

Партия не смогла обеспечить активную агитационную кампанию, используя старые проверенные средства – газеты, листовки и встречи с избирателями (как кандидатов, так и активистов – «дойти до каждой двери»). Внятность, логичность выступлений на дебатах была поддержана рекламными роликами, в которых (впервые!) КПРФ остро критиковала власть и работала с целевыми группами (например, с молодежью). Однако ролики КПРФ можно было встретить намного реже роликов основных соперников. КПРФ оказалась одной из мишеней выборного PR, в свете которого рисовался не самый радужный образ партии. В частности, реализовывались следующие сценарии
.

1. Операция «Глазьев». Велась по нескольким направлениям. Здесь и "раскручивание" по ТВ позитивного образа C. Глазьева в пику Зюганову; распространение «Голосуйте за настоящего коммуниста» с перечеркнутым фото Г.Зюганова и представленным в роли «настоящего коммуниста» членом «Партии Российских регионов» С. Глазьевым; обвинения КПРФ в нежелании объединяться с умолчанием того, что КПРФ давно и не раз предлагала члену своей фракции Глазьеву место в «тройке» предвыборного списка, но тот его отвергал, и т.п.

2. Операция «партии-живопырки», задачей которых, в частности, было политически «продавать от себя» отдельные лозунги КПРФ. Этим занимались порядка десяти так называемых партий и блоков. Помимо Родины, здесь активно подвизались Партия пенсионеров, АПР, селезневско-мироновский блок и др. 

3. Операция «КПРФ и олигархи». В ее рамках осуществлялись спецпроекты как на федеральных телеканалах, так и в региональных СМИ, где отрабатывались связки-внушения: «КПРФ и Березовский», «КПРФ и Ходорковский». 

4. Операция «Миллионеры в списках КПРФ». Всевозможные клоны партии власти, сосредоточившие, по данным ЦИК, на своих предвыборных счетах почти миллиард долларов, активно лили слезы по поводу связей КПРФ с бизнесменами, которых в списке Компартии было гораздо меньше, чем всех остальных блоков. 

5. Операция «Коллективный Геббельс». В течение года Караулов, Сванидзе и их подголоски показывали лживые телесюжеты и внушали избирателям всевозможное вранье. Про «гостиницу Зюганова на Кубе», «лесоперерабатывающий завод Зюганова в Иордании», «строительство при содействии Зюганова скотомогильника на берегу водохранилища», «счетах на Кипре», «загубленный коммунистами АН-70», «захват Зюгановым 4 гектаров заповедных земель в тургеневском заповеднике», сказки о «загубленной природной ренте», против которой якобы голосовали коммунисты, и др. 
6. Операция по дискредитации Зюганова. Здесь в ход пущено все: от музея-пасквиля Зюганова до тиражирования утверждений об «устарелости Зюганова» и телевизионных «круглых столов» с участием исключенных из КПРФ лиц, которые внушали, будто Зюганов уже не лидер Компартии. 
7. Операция "рейтинговый прессинг", распространение "нужных" и правильных социологических данных, проведение фальшивых "праймериз" с целью внушения нужного результата. 
8. Операция "гнев ветеранов". Организация перед телекамерами фальшивых митингов и демонстраций с осуждением КПРФ и Г.Зюганова. 
9. Операция по дискредитации "красных губернаторов". В меню был не только поиск коммунальных огрехов у губернатора Стародубцева и разговоры о служебной квартире губернатора Тихонова. Сюда был включен и краснодарский "подарок" кубанского губернатора Ткачева - конфликт с Украиной вокруг острова коса Тузла. 
10. Операция "Двойники". Здесь, помимо кандидатов в депутаты Светланы КПРФ и Сергея КПРФ, тиражировавших по региональным ТВ антикоммунистические и антизюгановские клипы, организован был выпуск подложной "Правды", прославлявшей С.Глазьева. Тут же и фальшивые брошюры с ответами Зюганова, фальшивые листовки с итогами голосования фракции КПРФ и др. 
11. Операция "Видьманов", с целью внушения ложных утверждений о воровстве "Росагропромстроем" для КПРФ бюджетных средств. 
12. Операция "Связь КПРФ с чеченскими террористами". Издание специальной книги "Господа с гексогеном". В этом же ряду и роскошная книга якобы курского аспиранта, изданная к десятилетию КПРФ, - "Новейшая история КПРФ" с фотомонтажами, перепечатки из которой активно тиражировали региональные СМИ. 
13. Психологическое давление на оппозицию. Здесь использовались все методы. От судебного беспредела до провокаций в залах во время встреч Зюганова с избирателями, от милицейских "наездов" на агитгруппы КПРФ до избиения активистов КПРФ. 
14. Операция "Психснаряд Жириновский". Использование лидера ЛДПР для прямых атак и оскорблений КПРФ и Зюганова. 
15. Операция "Семигин и пятая колонна внутри КПРФ". 
Необходимо отметить, что в новосибирских СМИ активно реализовывались лишь сценарии 1 (особенно на телеканале «Молодая культура Сибири», иногда на «прокоммунистическом» «Радио Слово»), 9 (критика экс-главы администрации области В. Мухи), 14 (выступления В. Жириновского и Е. Логинова на новосибирском ТВ и муниципальном радио), 15 (критика кандидата на пост главы администрации области М. Титова и отношения к его выдвижению КПРФ).
ЛДПР 

Самостоятельная агитационная кампания была неяркой, хотя были задействованы все элементы продвижения положительного образа лидера партии (ТВ, радио, материалы в прессе, листовки, встречи с избирателями, наружная реклама). Также можно отметить практически отсутствие какой-либо критической позиции по отношению к ЛДПР со стороны СМИ, что, с одной стороны, может свидетельствовать о том, что аналитики ошибались в возможностях ЛДПР в представительстве в Государственной Думе 4 созыва, либо, с другой стороны, это невнимание к роли партии связано с переориентацией критики в отношении КПРФ, Яблока и СПС, что объективно произошло в ходе избирательной кампании 2003 г.

СПС

Большие вложения в избирательную кампанию, о чем свидетельствовало постоянное присутствие партии и ее представителей в СМИ, активное продвижение в молодежной среде – это постоянная тактика «правых» сил, которая и была использована СПС в кампанию 2003 г. Однако отношение к роликам и другим рекламным материалам, а также выступлениям лидеров СПС было явно неоднозначным, кто-то отзывался на из призыв, но, скорее всего, большинство связало (во многом благодаря критике СМИ) СПС с олигархами.

В Новосибирске и области кампания СПС была не яркой, в отличие от общефедеральной, здесь можно выделить только поддержку кандидата по 126 округу А. Фомина.
Яблоко

В Новосибирске организация Яблока растеряла прежнюю поддержку, во многом потому, что во главе яблочников стали бывшие представители «ДемВыбора» (СПС). Для новосибирской организации вообще характерна стремительная ротация руководства и снижение привлекательности лидеров.

Однако некоторые публичные акции (особенно в центре города) привлекали СМИ, образуя информационные поводы. 

Родина

Общефедеральная активная кампания Родины была поддержана не менее оживленной в Новосибирской области, что свидетельствует о неплохой подготовке (особенно материальной) местной парторганизации к избирательной кампании. В связи с тем, что Родина явилась совсем новым политическим явлением, такая готовность представляется удивительной, если не рассматривать утверждения представителей разных сил, о том, что Родина – творение Кремля.

Однако в Новосибирске продвижение Родины в медийном пространстве ограничилось лишь дециметровыми каналами, которые представили несколько видеофильмов о лидерах, а также организовали ряд трансляций с мероприятий движения.

В области велось распространение агитационных материалов (листовок, газет), а также видеофильмов (через местные телестудии).

Родина получила со стороны СМИ существенную поддержку (негативных сообщений было на несколько порядков меньше – в соотношении с другими партиями). В позитивном образе Родина являлась существенным соперником Единой России.

Иные партии и движения
Среди других политических партий и движений, конкурировавших за места в Думе, в Новосибирске и области более активно себя проявляли следующие.

- Единение – у К. Петрова в Новосибирске оказалось довольно много активистов (он уже выдвигался ранее на пост главы администрации области), а также связи в местных СМИ (основной используемый канал – «Молодая Культура Сибири», газеты).

- Российская партия пенсионеров и Партия социальной справедливости – несколько участий в общих акциях (например, 7 ноября), газеты и листовки

- За Русь Святую – листовки, постоянно работало представительство движения

- Объединенная Российская партия «Русь» - работало представительство, материалов не найдено

- Новый курс - Автомобильная Россия» - наружная реклама, листовки

- Аграрная партия России – листовки (местное отделение активно поддерживало КПРФ)

- Народная партия РФ – листовки, газеты (в которых часто содержались провокационные материалы в отношении КПРФ)

- СЛОН – активный сбор подписей усилиями студентов вузов, листовки

- Партия Возрождения России – Российская партия ЖИЗНИ – участие в общих мероприятиях, наружная реклама (в том числе до начала избирательной кампании), агитационный материал

Предвыборная кампания на одномандатных округах

Барабинский

Здесь безусловным лидером являлся Н. Харитонов, неоднократно уже представлявший избирателей округа в Государственной Думе, однако в этот раз, у него было несколько конкурентов, которые активно вели предвыборную кампанию (в основном против Харитонова) через ТВ, местную прессу, листовки и встречи с избирателями

Искитимский

Лидерами кампании были Л. Швец (КПРФ) и А. Шимкив (Единая Россия), другие кандидаты, хотя и активно рекламировавшие себя через листовки и газеты, явно были отстающими, тем более областные СМИ вели разговор главным образом о первых двух кандидатах.

Заводской

Здесь не было лидера агитационной кампании, так как присутствовали сразу несколько равновеликих конкурентов – И. Аничкин (дважды избиравшийся по этому округу в Государственную Думу), Г. Стрельченко (экс-депутат от этого округа и представитель Единой России), Э. Кожемякин (новый представитель Единой России, что явилось неожиданностью для Г. Стрельченко, так как во время предвыборной кампании и до нее она активно соотносила себя с Единой Россией), а также кандидаты менее известные – представитель КПРФ С. Клестов и независимый журналист С. Насташевский. Агитационная кампания в этом округе была очень активной, использовались ТВ, радио, газеты, листовки, иные агитационные материалы, торговые точки, наружная реклама, агитационные акции. 

Заельцовский

В этом округе также было много известных кандидатов – экс-депутат А. Янковский (2 Дума), А. Фомин (прошедший в Думу 3 созыва по списку), Е. Локоть (КПРФ), но наиболее яркая, непрерывная и интенсивная кампания на округе была у представителя Новосибирской области в Совете Федерации В. Игнатова (им были использованы каналы ТВ, радио, газеты (в том числе обшегородские), листовки, наружная реклама, агитационные акции, создан сайт в Интернете). Заельцовский – округ городской, поэтому здесь большей популярностью пользовались правые – Яблоко, СПС, Единая Россия (их представители и выигрывали на предыдущих выборах в Государственную Думу). Однако, определенный разлад правых, присутствие нескольких кандидатов, отстаивавших одинаковые интересы, объективно снижал возможность прохождения их в депутаты. Тем более, последний избранный депутат (А. Карелин) в этот раз не принимал участие в избирательной кампании по округу (он прошел в Думу по списку).
Прогнозы

В кампанию 2003 года было много прогнозов, наиболее общим можно назвать такой вариант.
По партийным спискам проходят – Единая Россия, КПРФ, Родина, ЛДПР, СПС, возможно Яблоко, Партия пенсионеров (иногда называлась Партия Возрождения России).

По одномандатным округам: Барабинский – Харитонов, Искитимский – Шимкив (в начале кампании называлось имя Швец), Заводской – Кожемякин, Заельцовский – Игнатов.
Наиболее близкими к реальным результатам оказались прогнозы группы И. Бунина (Москва), СИОМ (Новосибирск).


РЕЗУЛЬТАТЫ ВЫБОРОВ
По уровню поддержки КПРФ среди всех 89 субъектов РФ, Новосибирская область заняла 9 место, против 31 места на выборах Государственной Думы в 1999 году и 17 места на выборах Президента РФ в 2000 году. Такой прогресс коммунистов выглядит явном диссонансом на фоне перманентного падения их электоральной поддержки в ходе местных выборов в 2000-2003 гг. 

Вообще, Новосибирская область по «левизне» теперь весьма близка к лидерам: если в наиболее «прокоммунистической» территории - Ульяновской области за КПРФ проголосовало - 21% избирателей, то в нашей области - 18%. В Сибирском федеральном округе лучший результат коммунисты показали лишь в Хакасии - 19,1%. Кроме этих субъектов больше за левых проголосовали еще в Брянской, Волгоградской, Калужской, Оренбургской, Тамбовской областях и республике Дагестан. 

А вот у Единой России результаты оказались прямо противоположные, по уровню ее поддержки НСО скатилась на 83-84 места, поделив их с Волгоградской областью. Еще хуже у «партии власти» дела лишь в республике Алтай (Сибирский федеральный округ), Липецкой, Воронежской, Оренбургской областях и Приморском крае. У центристов и раньше в Новосибирской области дела шли не блестяще, так в 1999 году Единство заняло 70 место, а Отечество Вся Россия - 60 место, а по уровню поддержки В.Путина наша область оказалась на 86 месте. 

Что касается других партий, то они в основном сдали свои позиции. Так, Новосибирская область по уровню поддержки ЛДПР заняла 49 место против 44 места в 1999 году и 31 места на выборах Президента в 2000 году. Яблоко скатилось на 18 место против 6 места в 1999 году и 8 места на выборах Президента в 2000 году. Позиции СПС остались примерно такими же: в 2003 году - 15 место, а в 1999 году - 18 место. По поддержке новичков из блока Родина Новосибирская область оказалась на 32 месте, а по поддержке Аграрной партии поделила 36-38 места. Вышеуказанные тенденции привели и к тому, что Новосибирская область впервые попала в группу территорий, в которых был наивысший показатель голосования против всех. По этому критерию она оказалась на 14 месте, что является достаточно серьезным предупреждением для всех уровней власти.

Выборы депутатов Государственной Думы в одномандатных округах по РФ закончились абсолютной победой «партии власти». В Государственной Думе 4 созыва ей удалось сформировать самую большую фракцию, в которую вошли как депутаты, прошедшие по партийному списку, депутаты-одномандатники, выдвинутые или поддержанные Единой Россией, а также представители СПС, Народной партии РФ, многие независимые депутаты. 
В Новосибирской же области по всем округам выиграли не представители Единой России. В Барабинском округе победил Н. Харитонов с достаточно большим отрывом; в Искитимском округе победу одержала Л. Швец, ее противник совсем немного проиграл ей, фактически она выиграла благодаря большей поддержке избирателей Советского района г. Новосибирска, чем сельских; в Заводском округе победителем стал С. Насташевский, единственный кандидат, которого действительно продвигало новосибирское телевидение (особенно НСТ, НТН, на каналах последней телекомпании в день выборов и накануне неоднократно – 8 раз - транслировался художественный фильм с его участием). Депутатом от избирателей Заельцовского округа стал коммунист Е. Локоть. Необходимо обратить внимание, на то, что поддержка кандидатов КПРФ, шедших по одномандатным округам, была выше, чем у списка КПРФ по федеральному округу.

ВЫВОДЫ
Основными выводами по избирательной кампании 2003 года можно назвать следующие.

1. Консолидация «партии власти», которая сосредоточила огромные материальные и человеческие ресурсы, объединив, по сути, целый ряд политиков, ранее конкурировавших между собой. Вероятно, они осознали, что самостоятельно (в качестве независимых или мелкопартийных) выиграть выборы не могут, но такое объединение зыбко, так как зиждется только на поддержке Президента, который в 2004 г. избран на 2 срок (велика вероятность нарастания конфликта за вакантное место преемника).

2. Существенный рост использования административного ресурса, что проявилось, например, при формировании партийного списка кандидатов Единой России, который возглавили «первые лица» как России, так и регионов, но из-за уже наличия тех или иных постов, отказавшиеся от места депутата Государственной Думы, что выдвинуло в Думу малоизвестных политиков. Усиление использования административного ресурса сопровождается дальнейшим ограничением прав нижестоящих уровней и структур власти, построением властной вертикали.
3. Расширение методов и технологий избирательных кампаний, совершенствование избирательных технологий, рост «грязного» PR. 

4. Снижение легитимности выборов, проявляющееся в снижении явки избирателей, увеличении простестного голосования, разброса выбора.

5. Проигрыш представителей партии власти в Новосибирской области целиком и полностью надо отнести на выбор соответствующих кандидатов в предызбирательный период. Ни Э. Кожемякин, ни В. Игнатов, ни А. Шимкив не были до этих выборов реальными политиками (только В. Игнатов, но он скорее политтехнолог, чем депутат). К тому же, на местном уровне они ярко отождествлялись с местными олигархами, какими действительно и являются. Таким образом, можно говорить об отсутствии позитивного образа этих кандидатов.
Если победа Н. Харитонова и Л. Швец была предсказуема – оба долго работают на соответствующих округах, постоянно присутствуя на округе, проводя приемы и отчитываясь перед избирателями, то победа Е. Локтя вызвана не столько эффективной работой предвыборного штаба коммунистов и известностью кандидата, но скорее разбросом выбора избирателя в «правом» секторе. С. Насташевский же стал главным образом победителем из-за поддержки со стороны медийного сообщества, помимо СМИ (особенно телевидения), были задействованы газеты, листовки, организована работа предвыборного штаба с обязательным сопровождением камеры и корреспондента, что выработало у части избирателей устойчивое мнение о Насташевском как реальном решении их насущных проблем. 

ПЕРСПЕКТИВЫ
Что касается перспектив (имеются в виду следующие избирательные кампании), то можно с уверенностью говорить об увеличении поддержки Единой России и вероятном снижении поддержки КПРФ у избирателей, это связано с использованием традиционных технологий КПРФ и нежеланием выходить на другие группы избирателей. При условии сохранения постоянной негативной информации о КПРФ и ее лидерах, развитии внутрипартийной борьбы (ситуация X съезда), поддержка на местах может сойти на нет, поэтому для местного отделения можно было бы предложить реализовать программу «малых дел», «клубов избирателей», где элементами будут присутствовать и агитационный момент. Без реконструкции положительного образа КПРФ может ждать существенный проигрыш на выборах в местные, региональные органы власти, а затем и на выборах в Государственную Думу 5 созыва.

Низкие шансы продолжить свое представительство в Думе 5 созыва у Родины, раздираемой внутренней борьбой, у Яблока и СПС. Напротив велика – у Единой России и ЛДПР.

� По материалам «Советской России»





